Aeroporto in stallo
Regione in pressing
«Prendiamo al volo
i turisti tedeschi»

L'assessore Andrea Corsini punta sul ‘Fellini’ e annuncia
un incontro con I'ad Corbucci: «E’ un mercato strategico
per la ripresa, fondamentali i collegamenti con Francoforte»

Un gruppodi turisti tedeschi in vacanza in Riviera

«Dobbiamo prendereil volo per
la Germania». L'assessore regio-
nale al Turismo, Andrea Corsini,
mette il tema incima alle priori-
ta. «Serve un'azione forte sui
mercati stranieri - riprende |'as-
sessore -. Ed é perquestoche a
settembre incontrero I'ammini-
stratore delegato di Airiminum,
Leonardo Corbucci, per affron-
tare la questione».

Corsini non & l'unicoin pressing
sull'aeroporto. Mesi fa si era
espressa anche leg dicendosi
prontaa spendersi perivolicon
la Germania, puntando in modo
particolare su Francoforte, un
hub internazionale. Passerebbe
da qui il futuro turistico della Ri-
viera, sia per la parte legata alla
clientela business, quella a cui
guarda leg, sia per il rilancio del-
lavacanza in Riviera che sta sof-
frendo il calo della clientela ita-
liana.

«Benvenganoivoli che cicolle-

gano con nuovi mercati a Est -
riprende Corsini -, ma dobbia-
mo fare di piu sui mercati classi-
ci, sulla Germania, sulla Francia
e il Nord Europa. E a questi mer-
cati che dobbiamo puntare e lo
si puo fare solo con i voli. Per
quanto riguarda la parte piu a
Sud della Germania, Baviera in-
clusa, i nostri clienti ci raggiun-
gono in auto o sfruttano i colle-
gamenti che abbiamo attivato
in treno. Per raggiungere le zo-
ne piu a Nord servono i voli. Arri-
vare a Francoforte significa col-
legarsi con il mondo interos.

L'assessore vuole dare un ulte-
riore impulso ai voli, «cosa che
va fatta anche attraverso opera-
zioni di co-marketing». La cre-
scita dell'aeroporto Fellini divie-
ne necessaria e non passa solo
per l'incontro che Corsini avra
con Corbucci. «Abbiamo gia
previsto un meeting con |'amba-
sciatore italiano in Germania e

referenti di Lufthansa». La cam-
pagna tedesca assume unruolo
decisivo viste le difficolta che
sta avendo il mercato interno
italiano. «Quest'anno le statisti-
che ci dicono che un italiano su
quattro non € riuscito a fare le
vacanze. La pressione economi-
ca sulle famiglie & considerevo-
le e ci troviamo davanti anche
ad aumenti che trovano ben po-
che giustificazioni. Non c'é solo
la benzina, mi riferisco anche
all'extralberghiero. In alcune si-
tuazioni i prezzi sono aumentati
troppo. Gli inglesi la chiamano
inflazione da avidita».
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Previsto un vertice
con l'ambasciatore
italiano a Berlino

e coni referenti

di Lufthansa

Recuperare fette di mercato ita-
liano quando sono le famiglie a
tirare la cinghia, & complesso.
«Seguardiamo al mercatointer-
no allora serve una mano dal go-
verno, perché solo il governo
pud attuare un intervento am-
pio che abbia rilessi importanti
sugli stipendi e sui costi della vi-
tan.
Dopo gli incontri frequenti che
la Regione e |'assessore ha avu-
to con il ministero del Turismo
per impostare le azioni di pro-
mozione post alluvione, i contat-
ti con la ministra Daniela Santan-
ché sono proseguiti. «Serve ri-
lanciare il nostro prodotto. Ser-
ve un piano Mare Italia. Ne stia-
mo parlando con la ministras. In-
tanto in via Aldo Moro a Bolo-
gna sono pronti ad aprire il por-
tafogli. «Per quanto riguarda la
Regione andremo a intensifica-
re le nostre azioni di promozio-
nes.

Andrea Oliva



